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PRESENTAZIONE E FINALITA DELL 'INIZIATIVA

Per il centocinquantenario dell’Unita d’'ltalia, Bondazione Censis ha
attivato un programma di ricerca e approfondimestiovalori che uniscono
la comunita, con lintento di contribuire al raftamento dell'identita

nazionale, alla comprensione del Paese e alla pewskzza dell’agire

quotidiano dei cittadini con una particolare attene al mondo giovanile e
della scuola.

Il programma di ricerca ha previsto una pluralitativita di tipo diverso,
tra le quali & centrale una indagine sui valorilidigliani che riprende ed
amplia i temi gia trattati dalla Fondazione Cens# 1988, in una ricerca
per la Presidenza del Consiglio dei Ministri/Dijpaento per I'Informazione
e I'Editoria, che consenti di realizzare uno stimario affresco della
cultura quotidiana denso di sollecitazioni impotiasul piano della piu
generale comprensione del Paese e della mappafetenenti etici degli
italiani.

1. Lalunga corsa del primato dell'io

Da Paese contadino, povero, dominato da un’econdeila scarsita e da
una societa fortemente classista, nella lunga ri@cohe data dal 1861 si &
trasformato in uno dei Paesi piu industrializzadi mhondo.

Sul piano dell’evoluzione materiale, I'arco di teonghe va dalla fine della
seconda guerra mondiale agli anni sessanta éarara#ito dagli effetti del
miracolo economico.

Decolla la corsa al benessere come motore delltuppo e della
trasformazione socioeconomica del Paese, e lataoniestra di sapere
prendere al volo le opportunita che vanno maturandme si evidenzia in
modo particolare dal rapporto con i consumi. Neiqu® 1946-1961, ben
prima che il benessere si generalizzasse ovungoensumi crescono in
termini reali del +293,6%, mentre dal 1926 al 1%tano cresciuti del
+14,3%.
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Gli anni Settanta vedono il moltiplicarsi di famiglie con reddito
combinatorio, visto che dal doppio lavoro allingse massiccio delle
donne nel mercato del lavoro, dai lavoretti stagioai lavori informali e

dell’economia sommersa, la struttura delle fontietidito delle famiglie va
progressivamente articolandosi.

E’ su questa diffusa base di crescita del reddépanibile per la spesa che
prende un primo slancio la spinta della sogge#tigitsi avvia il passaggio
verso una societa dei comportamenti individuali,a@sumi come fattore
caratterizzante gli individui.

Gli anni Ottantaraccolgono per molti aspetti i frutti positivi ¢eedinamiche
socioeconomiche dei  decenni  precedenti, Il'avvenutdiffusa
patrimonializzazione, anche come effetto della enplitorialita di massa.

E la soggettivita comincia ad imporsi come modéilwvita egemone; alla
fine del decennio i consumi raggiungeranno livelki raggiunti prima, a
testimonianza di una incessante dinamica di ci@escit

Il primato del soggetto sara sempre piu al cuotka déta sociale; primato
del soggetto significgrimato dell'essere se stessioazione all'essere se
stessi, radicamento di una sortadlipsismo personale, individuale

L’individualismo, quindi, € lo straordinario motodello sviluppo di massa,
ma diventa anche il modo di essere, di percepir@rigpria esistenza
ovunque, non solo nell’economia e nell'impresa.

2. Il disastro antropologico

L'onda lunga della soggettivita confluisce nelllste diffuso disagio
individuale e ripiegamento collettivo che richiedleicorso a strumenti di
natura antropologica piu che socioeconomica pegressiterpretato nelle
sue manifestazioni e cause. C’e una fenomenolagjiaae articolata che
puo essere cosi riassunta:

- la crescita dell'aggressivita minuta e diffusavdta a una crescente

sregolazione delle pulsioni ed ha effetti sociatiltm visibili e di pesante
influsso sul vivere collettivo: dalla corruzione | deénguaggio alla
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distruttivita dispiegata (i fenomeni di bullisme frange di ultras attivi
nelle piazze e negli stadi, i crimini inspiegal#i tragedie intrafamiliari);

- la diffusione a macchia dolio delle grandi paigk individuali, sia
quelle di evidente rinserramento individuale interridepressione,
anoressia, dipendenza da droghe, fino al suicidia)quelle di crescente
indifferenza alla vita collettiva (stanchezza dvere, rimozione delle
responsabilita, crisi della empatia nelle relaziaterpersonali);

- la mancanza di senso del futuro e di trascendemggmera un
intrappolamento nel presente. Un rattrappimento leheadici profonde
nella crisi della relazione con I'altro (e I'Altrohella crisi del sacro e la
labilita dei suoi surrogati (I'esoterismo onaw agé, nella rimozione del
senso del peccato (individuale o sociale che si@)a negazione della
creaturalita in ragione del primato dell'lo, lattof della continuita fra
vita terrena e vita eterna;

- la crisi di una mitologia che ha animato in passarocessi di sviluppo
socio-economico: l'estinzione del desiderio e jostd il primato
dell’'offerta capitalistica di prodotti e servizigVaporazione della figura
del padre, la crisi dell’autorita della legge elel&tituzioni.

L’ampia fenomenologia della crisi antropologicadragine nell’eccesso di
individualismo che si & imposto come il vero praobéedei nostri tempi.

3. Post-soggettivita

Il disastro antropologico indica I'insorgere altarteevisibile degli esiti piu
contraddittori della saga del soggettivismo, ch@stiono per assumere
forma patologica. Ma la stagione del soggettivisnaome I'abbiamo
conosciuta, € in crisi non solo per le forme paoe piu estreme, ma
perché emergono segnali di stanchezza in modosdiffu di esso.

La dinamica socioeconomica e culturale soggettvisfatti ha avuto un
prezzo fatto di una crescente solitudine dei vaggetti; € questa I'altra
faccia del carattere molecolare della strutturaocgmonomica italiana, del
potente e progressivo primato della soggettivita.
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Un primato che oggi comunque sembra aver esaarisud forza di spinta
in vari ambiti, non ultimo quello politico, se éraeche oltre il 70% degli

italiani esprime rigetto per la verticalizzazionergonalizzata (cuore della
politica soggettivizzata), perché ritiene che daempre piu poteri al

Governo o al capo del Governo non ha senso, vistola complessita dei
problemi non consente a una persona sola di ridbleevisto che é

fondamentale fare pesare di piu il punto di vis& cittadini rispetto a

quello dei politici.

La soggettivita ed il soggettivismo sono destiaatestare dentro la struttura
socioculturale del Paese, ma e evidente che isgrdslla forza propulsiva
del loro ciclo si € gia espresso.

Della stanchezza c’é poi una percezione diffusa& sero che oltre il 57%
degli italiani ha la sensazione che, al di la debgemi di reddito, rispetto a
qualche anno fa nella propria famiglia c’@¢ un desa meno intenso di
acquistare e consumare beni e servizi (tab. 3);

E c’é anche la percezione dello spreco persistermgeglio dell*eccesso di
abbondanza” che renderebbe quasi fisiologici piadisrazionalizzazione
nelle case. Piu del 51% degli italiani ritiene atiesono settori in cui
individualmente e anche la propria famiglia potreel@onsumare di meno,
tagliando eccessi ed eventuali sprechi. La qudéassaltre il 61% nel Nord-
Ovest e a piu del 55% al Centro, ed e maggioritagigiovani e adulti.

Dentro i segnali di stanchezza occorre anche mesequelli relativi
all’economia, dove il soggettivismo ha dato forssuo risultato migliore
con l'imprenditorialita diffusa e la propensionelaloro autonomo (“mai
sotto padrone”).

Tra il 2004 e il 2009 il numero di imprenditori @agsato da 400mila a circa
260mila, con un calo secco del 36%; e sono i giovamprincipali
protagonisti di questa crisi della vocazione athis individuale, visto che
tra il 2004 e il 2009 il numero dei lavoratori andoni con meno di 35 anni
e diminuito di circa 500mila unita: un taglio paroltre il 29% del totale.
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Tab. 3 — L'evoluzione del rapporto degli italiani on I'acquisto e il consumo di beni e
servizi rispetto al recente passato, per et@val. %)

Al di la degli eventuali problemi  18-29 30-44  45-64 65annie Totale

reddito, lei ha la sensazione rispe anni anni anni oltre

a qualche anno fa he nella Su

famiglia ci sia un desiderio mel

intenso di acquistare/consums

beni/servizi?

Si 64,0 54,3 57,5 56,4 57,3

di cui:

- Si, in fondo penso che le cose 28,8 23,6 23,3 28,6 25,5
sono importanti le abbiamo tutte

- Si, anche se di tanto in tanto 35,2 30,7 34,2 27,8 31,8
riaccende il desiderio per nuc
beni/servizi

No 36,0 45,7 42,5 43,6 42,7

di cui:

- No, la voglia di consumare 27,5 37,1 32,6 34,3 33,5
sempre la stessa

- No, oggi c'é ancora piu voglia 8,5 8,6 9,9 9,3 9,2
consumo

Totale 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Fonte: indagine Censis, 2011

Alla ricerca di modelli

Nel 1988 il 63,2% degli italiani, dichiarava di nawere un modello o0 un
maestro che ispirasse i loro comportamenti; oggvdecentuale di quanti
dichiarano di non avere alcun modello valorialeritBrimento e pari al
40,8% del campione, oltre 20 punti percentuali ienm rispetto alla

precedente indagine (tab. 5).

Nella crisi della soggettivita ritorna una tendeazeercare modelli fuori dal
soggetto; ricerca che pero non si orienta vers@adenzie tradizionali” di
trasmissione di etica pubblica, perché ad intaoettmaggiormente la
domanda di nuovi modelli valoriali € la figura dgnitore: il 22% degli
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intervistati riconosce nel padre il proprio maegtrel 1988 erano il 14,7%),
mentre quasi il 13% si ispira agli insegnamentvidi dalla madre (7,3%,
nel 1988).

Tab. 5 — La trasmissione dei valori: confronto 1982011 (val. %)

Molte persone hanno un modello/un maestro al quale 1988 2011
ispirano nelle varie circostanze della vita. Leidpdire di
averne uno?

% che hanno un modello 36,8 59,2
Mio padre 14,7 22,1
Mia madre 7,3 12,9
Altro parente 1,3 3,8

Il mio partner 2,0 2,3
Un amico 3,5 1,9

Il padre spirituale (sacerdote...) 0,8 3,4
Il mio psicanalista/psicoterapeuta 0,2 0,3
Il mio insegnante 1,2 2,3
Un campione sportivo 11 1,2
Un artista vivente 1,0 1,3
Un leader politico 0,9 1,6
Personaggi dei testi sacri/leader religiosi 15 4 4,
Altro 1,3 1,7

% che non hanno un modello 63,2 40,8
Totale 100,0 100,0

Fonte:indagini Censis, 1988-2011

Il padre e, in generale, la figura genitoriale, nén“morto”, né si é
completamente “vaporizzato” come suggerisce Retalcaa o0ggi

sperimenta forme originali, nuove, di eserciziolalaua funzione, lontane
dalla rappresentazione archetipica.

In questo caso la figura del padre e della mademewista con gli occhi dei
figli, e ne emerge che i genitori continuano adr@sme il loro ruolo
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probabilmente molto al di la di quanto individualme si sentano in grado
di farlo.

L’individuo come guida non basta piu a sé stesswcec altri punti di
riferimento, forse delle radici a cui ricollegarperché sente che da solo
potrebbe fare poca strada.

Una religiosita piu comunitaria

Nei confronti della fede, negli ultimi 20 anni, & manifestata una
convergenza verso forme di credenza “istituziozalie”, a discapito
soprattutto di atteggiamenti autonomi. Se neglii aitanta si professava
credente, riconoscendosi in un credo organizzatd5,il% degli italiani,

oggi la quota di popolazione che si riconosce netl@simo item e pari al
65,6% (tab. 12).

Tab. 12 - Il rapporto con la trascendenza, confrord 1988-201%val. %)

Lei crede che esista una sfera trascendente otgale che va 1988 2011
al di la della realtd materiale?

Si, perché sono credente 45,1 65,6
Pur non essendone pienamente convinto, credo clomdio ci 22,6 15,6
sia “qualcuno” o “qualcosa al di la della realtatenele

Forse si, ma comunque ritengo che si debba temtt@nmente 59 4,9
separate la sfera razionale e quella irrazionale

Non me ne occupo 12,9 8,0
Non lo so ma mi affascina pensarci 6,5 1,9
Pensare a questo genere di cose allontana gli uothain 2,3 0,8
problemi veri della vita

Non lo credo, ma a volte mi comporto come se essste 4,7 3,2
Totale 100,0 100,0

Fonte:indagini Censis, 1988-2011

Sempre nello stesso arco di tempo, inoltre, afferomk di fede piu
“dubbiose”, sfumate e sostanzialmente riconducil@lla dimensione
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personale dell'individuo, registrano cali signifieg la quota di italiani che

pur non dichiarandosi pienamente convinti, credoche in fondo ci sia

“qualcuno” o “qualcosa” al di la della realta madéx, scende dal 22,6% al
15,6%.

Law and order: il riflesso condizionato punitivo

Nella postsoggettivita convivono sregolatezza disipni e richiesta di
normazione tanto che, laddove non operano i mescRNI
dell'autoregolazione, scatta la richiesta della ofagione dall’esterno,
magari con una legge mediante la quale fissarenpootamenti socialmente
ammissibili.

Il 76,3% degli italiani pensa che bisognerebbe tadetun approccio piu
restrittivo nelle problematiche che riguardanodd) il 73,7% la pensa cosi
per cio che riguarda le droghe leggere e I'89% @erche riguarda le
droghe pesanti; e poi I'87% dei cittadini vorreldiedottassero misure piu
severe per contrastare i fenomeni legati alla gp&tecolosa e questa deriva
restrittiva si estende alla cattiva alimentaziosdla quale il 47% vorrebbe
si praticassero interventi normativi piu stringgnta spinta restrittiva e
meno intensa per il fumo, il consumo di sigaretten il 32,8% che si
dichiara soddisfatto dell’attuale legislazione €%% che vorrebbe norme
piu tolleranti (tab. 13).

Nella postsoggettivita la societa € attraversatgpulaioni autoritarie e di
fronte al dilagare di una serie di comportamené tHibero arbitrio valuta
come legittimi e praticabili in modo diffuso, cirsvolge alla legge sperando
in un ripristino d’autorita, dall’esterno, di legge ordine. E’ quasi un
segnalea-contrario di impotenza, di incapacita nel generare meccanism
autoregolatori delle pulsioni.
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Tab. 13 — Opinioni degli italiani su alcuni comporamenti, per eta(val. %)

Secondo &i rispetto ai seguer 18-29 30-44  45-63 65annie Totale
problemi, serve un approccio [ anni anni anni oltre
restrittivo, piu tollerante o tubd sommat
va bene cosi?
Alcol
Piu restrittivo 57,7 72,7 80,2 85,7 76,3
Va bene cosi 28,2 20,4 17,5 10,2 18,0
Piu tollerante 14,1 6,9 2,3 4,1 5,7
Totale 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Droghe leggere
Piu restrittivo 55,0 67,9 75,7 88,1 73,7
Va bene cosi 22,5 20,4 16,9 8,6 16,6
Piu tollerante 22,5 11,7 7,4 3,3 9,7
Totale 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Droghe pesanti
Piu restrittivo 83,2 87,1 89,7 93,7 89,1
Va bene cosi 13,7 11,4 8,9 5,9 9,5
Piu tollerante 3,1 15 1.4 0,4 1,4
Totale 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Cibo ipercalorico
Piu restrittivo 37,6 44,7 48,8 53,3 47,2
Va bene cosi 43,9 42,7 38,9 35,0 39,7
Piu tollerante 18,5 12,6 12,3 11,7 13,1
Totale 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Sigarette
Piu restrittivo 38,2 47,6 53,2 64,1 52,2
Va bene cosi 39,6 35,6 32,8 25,9 32,8
Piu tollerante 22,2 16,8 14,0 10,0 15,0
Totale 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Guida pericolosa
Piu restrittivo 84,9 86,3 87,4 89,0 87,1
Va bene cosi 10,3 8,9 8,3 6,7 8,4
Piu tollerante 4,8 4,8 4,3 4,3 4,5
Totale 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Prostituzione
Piu restrittivo 71,4 69,2 67,8 79,1 71,5
Va bene cosi 16,2 19,3 18,4 11,5 16,6
Piu tollerante 12,4 11,5 13,8 9,4 11,9
Totale 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Fonte: indagine Censis, 2011
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4. Scintille di speranza

Soggettivita ha significato la proliferazione deidita che hanno trovato
nella corsa al benessere, nella cetomedizzazioneeidolo della loro
coesione; quella italiana é stata un’idenstbbig e per questo diventa
cruciale capire nell'attuale contesto in cosa stemalizza il potenziale di
identificazione degli italiani, dove e in cosa stranseca oggi, ad esempio,
quel sentirsi italiani come vincolo di appartenemzasoggettualita molto
diverse dall'identita molteplice, che finiscono pirovarsi.

| pilastri del nostro stare insieme, i valori caesilassici, fanno perno sul
senso della famiglia, indicata dal 65,4% come elgmeorimario che
accomuna gli italiani; seguono poi altri importagiementi, dal gusto per la
qualita della vita (25%) alla tradizione religiog2l,5%), all'amore per |l
bello (20,1%) (tab. 17).

Tab. 17 - Valori che accomunano gli italiani, per ipartizione geografica(val. %)

Nord- Nord-Est Centro Sud e ltalia

Ovest isole
Il senso della famiglia 55,1 58,9 69,2 75,2 65,4
Il gusto per la qualita della vita 25,8 28,8 244 2R 25,0
La tradizione religiosa 16,3 25,4 18,0 25,4 21,5
L'amore per il bello 30,4 20,3 17,0 13,5 20,1
La voglia di intraprendere 25,8 20,3 19,0 15,6 19,9
| legami comunitari locali 9,8 16,5 14,1 8,3 11,5

Il totale non & uguale a 100 perché erano possgildiliisposte

Fonte:indagine Censis, 2011
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Non a caso, oltre il 56% degli intervistati e cortei che I'ltalia sia il Paese
al mondo dove si vive complessivamente meglio, woaumento di quasi il
7% rispetto al 1988, anche in presenza di disagarogzativi, mentre molto
staccati come luoghi in cui é preferibile vivere@sdo gli italiani sono i
Paesi dell’lUnione europea, il resto d’Europa, ghtSUniti e I'Australia,
stridendo cosi con le tante graduatorie internaticgulla qualita della vita
che ci collocano nella zone medio-basse (tab. 18).

Tab. 18 — Il posto migliore dove vivere, confrontd 988-2011(val. %)

Secondo Lei dove si vive complessivamente medii@ og 1988 2011
Italia 49,3 56,1
Unione Europea (Europa Occidentale) 24,8 14,7
Resto d’Europa (Europa Orientale) 1,6 12,3
Australia e Oceania 4,7 6,7
America del nord 14,0 57
America centrale e meridionale 1,8 1,9
Cina / Giappone 2,9 1,6
Mediterraneo Orientale 0,3 0,6
Africa 0,6 0,4
Totale 100,0 100,0

Fonte:indagini Censis, 1988-2011

Moralita e onesta (55,5%) e rispetto per gli §88,5%) sono invece i valori
guida indicati dalla netta maggioranza degli itali@ome necessari per
migliorare la convivenza sociale in Italia: non generico richiamo al
merito o all'asettica tecnicalita di metodologidutative o, ancora, a uscite
verticali, di reintroduzione forzata dell'ordinelkito; ma il lento, difficile,
sofferto, condiviso impegno collettivo in una disar quotidianita dei
rapporti, fatta di maggiore responsabilita e rispéab. 21).

Nel rispetto si iscrive forse la dose piu massicdia richiesta di
autoregolazione, di capacita di definire limiti enéini della potenza
dellio” in prossimita dell'altro. E’ una latenteichiesta di passaggio al
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primato della relazione, del nesso sociale cheas@gmaniera inestricabile
le persone.

Peraltro, una societa che € cresciuta sul valotie déversita oggi mal
sopporta le distanze e scopre il valore déianess di un governo delle
distanze che le riconduca a un livello fisiologaapace di dargli un senso.

Tab. 21 - Cosa serve all'ltalia, per ripartizione gografica(val. %)

Secondo Lei, quali, tra le seguel Nord Nord Est Centro Sud e Totale

sono le cose piu importanti p Ovest Isole

migliorare la conwenza sociale i

Italia?

Moralitd/onesta 58,9 53,8 60,5 50,8 55,5
Rispetto per gli altri 48,6 57,1 58,0 52,6 53,5
Solidarieta 39,1 33,9 29,4 31,1 33,5
Serieta 26,5 23,5 25,3 25,8 25,4
Impegno politico 19,3 21,4 23,8 24,7 22,4
Laboriosita (far bene il propr 22,1 25,3 20,5 17,8 21,0

mestiere)

Fede religiosa 12,3 17,3 16,5 17,1 15,7
Gusto della vita 7,9 10,5 4,3 4,9 6,7
Autorita 5,6 54 6,1 4,1 5,2

Il totale non & uguale a 100 perché erano possgildiliisposte

Fonte: indagine Censis, 2011

La riscoperta della prossimita

Piu del 50% degli italiani definisce “belli” i comptamenti tra le persone
che non si conoscono, cioé quelle persone che srodiano
quotidianamente per strada, nei negozi, sugli aigtotapporti quindi vissuti
e percepiti come sostanzialmente positivi: € ladadi coesione che nasce
nel riconoscere I'altro, nel cercare la solidarigedl’altro.
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E la moltitudine silenziosa di belle persone, lezéoche muove il Paese: una
fiducia reciproca di cui nessuno parla, fatta dicpli gesti quotidiani e
minuti, di piccole gentilezze, ma anche di contr@bciale, di attenzione, di
vigilanza. In molti la sperimentiamo, in molti nern® protagonisti, sia come
autori che come beneficiari.

E il bisogno di riscoprire I'altro, iniziando dalpvicino, le tante forme di
solidarieta e di altruismo a cui assistiamo, rapgnéano forse la puntiforme
esigenza di riscoprire una categoria che abbiamdupg quella della
prossimita; anche se € un processo ancora emi@jarakrge comunque un
desiderio di “uscire” da sé per andare verso dli & invece diffuso e
profondo, di ricominciare a “darsi del tu”.

Proprio in quanto processo ancora embrionale gatno al primordiale, la
riscoperta dell'altro riguarda una  cerchia relatente stretta di
“prossimi”’, mentre la collettivita piu ampia e inodp particolare la
comunita nazionale restano sostanzialmente esghisentimenti di fiducia
e di responsabilita reciproca.

In altre parole, dal punto di vista etico, gli igali non si fidano degli
italiani, mentre tendono a fidarsi e a sentirspogsabili, di chi gli sta piu
vicino. Se chiediamo agli italiani quante sianopkrsone attente al bene
comune nel nostro Paese, solo I'11,7% ritiene cr@oda maggioranza, per
il 35% sono circa la meta, e per il 52% sono meeltadneta o un’esigua
minoranza (tab. 24).

Tab. 24 — Opinioni sull’attenzione al bene comune a parte degli italiani, per
ripartizione geografica (val. %)

Secondo Lei in Italia le persone Nord Nord Est Centro Sud e Totale
attente al bene comune sono: Ovest isole

La maggioranza dei cittadini 10,1 12,8 12,1 12,2 1,71
Circa la meta dei cittadini 42,1 26,7 38,4 31,7 ,035
Meno della meta 26,5 39,6 27,4 31,6 30,9
Un'esigua minoranza 21,3 20,9 22,1 24,5 22,4
Totale 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Fonte: indagine Censis, 2011
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Ma quando la domanda fa riferimento ad esperiemzattaimente vissute e
conosciute, la percezione della bonta delle persameenta: nel proprio
comune di residenza il 17,2% dei cittadini pensa lehpersone attente al
bene comune siano la maggioranza e per il 38,8% sinca la meta
(tab. 25). Restringendo ancora di piu il campacepse che il 44,5% ritiene
che tra i propri conoscenti le persone attente emlebcomune siano la
maggioranza e solo il 18,9% pensa che siano melte reta o un’esigua
minoranza.

Tab. 25 — Opinioni sull'attenzione al bene comunealparte di coloro che risiedono nel
comune dell'intervistato, per ripartizione geografica (val. %)

Nel suo comune di residenza, le Nord Nord Est Centro Sude Totale
persone attente al bene comune son@®vest isole

La maggioranza dei cittadini 17,0 24,3 17,3 13,3 7,21
Circa la meta dei cittadini 44,7 40,5 411 31,9 ,838
Meno della meta 23,1 24,9 21,6 29,8 25,5
Un'esigua minoranza 15,2 10,3 20,0 25,0 18,5
Totale 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Fonte: indagine Censis, 2011

Piu sono lontane e piu le persone ci paiono inalffilif ma quando poi sono
quelli che incontriamo tutti i giorni non possianm@n riconoscere che
I'attenzione al bene comune sia un’attitudine mpitodiffusa di quel che si
potrebbe credere.

Prova ne €& che quando la domanda interpella #iali sul suo

comportamento personale, il 35,8% si dice sempoatpra prendersi cura
del bene comune, un dato questo che forse ha umparente di eccessiva
considerazione di s€, ma che se non altro denatafane tensione, un
radicato desiderio di sentirsi migliori; € un semnto che, in qualsiasi
circostanza, e il punto di partenza per qualsiaglionamento (tab. 26). Con
un po’ piu di onesta, forse, il 52,6% ammette clagtdnzione al bene
comune non é totale, ma che “spesso” se ne rieegane prende cura.
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Tab. 26 — Quanto sono buono igval. %)

E lei personalmente ritiene di Ripartizione
prendersi cura del bene comune?  Nord Nord Est Centro Sud e Totale
Ovest isole

Si sempre 31,6 38,6 42,5 33,6 35,8
Spesso 55,2 51,6 46,1 55,0 52,6
Raramente 11,7 9,8 10,4 10,5 10,7
Mai 15 1,0 0,9 0,9
Totale 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Fonte: indagine Censis, 2011

La forza spirituale degli italiani

Ci sono dimensioni complesse, non direttamenteregaisidi, che hanno pero
nella vita delle persone e della societa una inad primaria; tra queste in
particolare ha un enorme potere evocativo la “fagi@ituale”, intendendo
con tale termine tutte le differenti tensioni e&ch valori, il bisogno di
andare oltre la sfera materiale, la voglia di elsiva in generale tutto cio
che rappresenta la natura piu elevata di un uomo.

Alla luce di questi aspetti, dallindagine si eudéa che il 68,9% degli
italiani & convinto che la forza spirituale deggiliani sia ancora accesa (tab.
33). 11 17,7% € molto convinto e il 51,1% si didgbastanza convinto; solo
il 6% pensa che ormai non ci siano piu valori $ypéli in grado di animare i
cittadini.

E infine significativo che non vi siano particolalifferenze d’opinione tra
le generazioni: la percentuale dei molto e abbastamane intorno al 70%,
anche presso gli anziani, tradizionalmente piuimnch ritenere che il
sistema di valori vada deteriorandosi col tempai arpiu ottimisti sulla
tenuta spirituale degli italiani sono proprio i @uanti con gli anni che al
20,8% si dicono totalmente d’accordo nel ritenemeosa accesa la forza
spirituale dei propri concittadini.
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Tab. 33 — La forza spirituale degli italiani, per ¢a (val. %)

E d'accordo con la seguente 18-29 30-44 45-64 65 e

affermazione? "La forza spirituale . . . Totale
S N anni anni anni oltre

degli italiani & ancora accesa
Molto 11,9 16,7 18,9 20,8 17,7
Abbastanza 58,7 48,3 51,9 48,7 51,1
Poco 24,5 28,8 22,3 25,4 25,2
Per niente 4,9 6,2 6,9 51 6,0
Totale 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Fonte: indagine Censis, 2011
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